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Bogota D.C. 12 de diciembre de 2018

ADENDA 2.

Invitacién publica para contratar la prestaciéon de servicios integrales de conceptualizacion,
disefio, ambientacion, estructuracion y produccion del Bogota Fashion Week 2019-

#BogFW 2019-3000000544

Por la presente adenda, la CCB modifica la invitacién a proponer No. 300000544, en los
siguientes aspectos:

0

(1

()

(V)

Se modifica el numeral 1.18 de la Invitacidn referente al presupuesto, el cual quedara de
la siguiente manera:

“1.18 PRESUPUESTO DE LA INVITACION.

El presupuesto para la presente invitacion es hasta por la suma de SEISCIENTOS
DOCE MILLONES DE PESOS M/CTE ($612.000.000) antes de IVA.

En todo caso la CCB se reserva el derecho de contratar de acuerdo con los valores
propuestos por los oferentes para la adjudicacién del contrato”.

Se modifica la nota 7 del numeral 3.3.2 la cual establece que no se admitiran auto
certificaciones para demostrar la experiencia del proponente, la cual quedara de la
siguiente manera:

“NOTA 7. Se permitir4 la presentacion de certificaciones propias (autocertificaciones),
las cuales deberdn ser suscritas por el representante legal de la empresa. Las
certificaciones presentadas en esta forma deberan venir acompafiadas de la siguiente
frese: “El suscrito declara bajo la gravedad de juramento que la informacién contenida
en la presente certificacion es veraz, corresponde a la realidad y deja en libertad a la
CCB para que realice las verificaciones correspondientes”.

Se modifica el literal d del numeral 3.3.3. referente al perfil solicitado para el disefiador
industrial, el cual quedara de la siguiente manera:

“d. Un disefiador: Profesional o técnico o tecnélogo en cualquier area del conocimiento,
que acredite experiencia especifica en el disefio de minimo cuatro (4) proyectos y/o
eventos realizados a partir del afio 2010, en espacios de minimo 2.000 m2. Ser4 el
responsable de la construccién y renderizacién en programas 3Dmax, Autocad, Suite de
Adobe o similares, de la propuesta creativa y conceptualizacion de todas las fases de la
plataforma y propuestas de conceptualizaciébn para la comercializacion y de la
elaboracién de los artes, piezas graficas de la plataforma y para la comercializacién de
la misma, y demas materiales graficos que sean necesarios para el #BogFW, como lo
son zona de patrocinadores, zona de comidas, tienda multimarca y demas espacios que
mejoran la plataforma #BogFW.”

Se modifica la experiencia adicional solicitada para el disefiador industrial establecida
en el cuadro del numeral 5.3.2, el cual quedara de la siguiente manera:
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Disefiador
Se otorgaran hasta 3 puntos, si se acredita la siguiente experiencia adicional a la
minima solicitada como disefiador a partir del afio 2010, en proyectos con espacios

de minimo 1.000 m2 cada uno. 3
- De 2 a 3 proyectos y/o eventos adicionales a los minimos se entregaran 2 puntos.
- 4 0 mas proyectos y/o eventos adicionales a los minimos se entregaran 3 puntos.
V) Se modifica el numeral 1.2.4 del Anexo 2 A, en el entendido de que los equipo dispuestos

por Agora se pueden usar. Dicho numeral quedara asi:

“1.2.4. Quinto piso Centro de Convenciones Agora

Este serd el espacio para el desarrollo de las pasarelas, backstage con puntos de
magquillaje, puntos de lavacabezas, cubiculos para vestieres y sala para modelos, sala
VIP, sala de prensay experiencias de patrocinadores #BogFW. Para toda la produccion
técnica de este piso, sistema de iluminacién, sistema de pantallas, sistema de sonido,
circuito cerrado de TV, se pueden utilizar los equipos de Agora (ANEXO 3). Los
siguientes son los espacios y elementos minimos requeridos en este piso:”

(Vi) Se modifica el numeral 1.2.4.2 del Anexo No 2 A, en el entendido de en el entendido de
que serdn 4 y no 8 lavacabezas. Dicho numeral quedara asi:

“1.2.4.2. Backstage: El espacio para el desarrollo del backstage debe tener como
minimo, 8 puntos de maquillaje compuestos por mesas de estilistas en MDF de 1 x ,8 x
,75 m acabado pintura negra, 8 espejos estilistas con luz 1 x 1.5 m, 8 sillas director, 4
puntos lavacabezas con sus sillas, 8 cubiculos para vestieres y una sala para modelos
(todas las medidas y materiales son sugeridos).”

(Vi Se modifica el numeral 1.2.4.4 del Anexo 2 A, toda vez que la sala VIP debera tener una
capacidad estimada para 40 personas. Asi las cosas, dicho numeral quedara asi:

“1.2.4.4. Sala VIP: Se debe contemplar y proyectar un espacio para que la direccion de
LA CAMARA del macrosector de Moda y de la produccion del #BogFW atiendan a sus
invitados, el cual debe tener buena conexion a Internet (a coordinar con Agora), puntos
de conexién de corriente eléctrica, mesas, sofas y puffs cédmodos. Debe estar bien
iluminada y sefalizada, con el espacio suficiente.

La capacidad estimada de esta sala es de 40 personas”

(VIII)  Se maodifica el primero parrafo del numeral 1.4 del anexo 2 A de la invitacion No.
3000000544, el cual quedara asi quedara asi:

“1.4. PRODUCCION LOGISTICA Y PERMISOS

El proponente debera contratar y suministrar la logistica de protocolo necesaria para
cumplir con las rutas de ingreso de los invitados, donde se garantice que todos circularan
por todos los espacios que la plataforma promueve en las fechas del evento. De igual
forma suministrar4 el personal de logistica de protocolo que se acuerde para la
acomodacién de invitados y lograr un sitting agil y ordenado junto con la logistica de
CCB.

El proponente debera contratar por lo menos 4 personas de protocolo bilinglies espafiol-
inglés”
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Se elimina el numeral 1.5. del Anexo 2 A, referente a la Produccion de Video y
Fotografia.

Asi las cosas, los proponentes no deben tener en cuenta este punto en la elaboracién
de las propuestas, y como consecuencia de ello, se procede a modificar el anexo No. 6
de propuesta econdmica en el entendido de eliminar el rubro destinado para la
Produccion de Video y Fotografia.

Se maodifica el numeral 1.6.1 del Anexo 2 A, en el entendido de dar un dia mas para el
montaje. Dicho numeral quedara asi:

“1.6.1. MONTAJE Y DESMONTAJE: se debe realizar a partir de las 8:00 am del sabado
30 de marzo de 2019 y el desmontaje se debe realizar hasta las 5:00 pm del viernes 5
de abril de 2019. Los horarios podran ser modificados por la Camara de Comercio de
Bogotéa previo aviso al proponente.

Lo anterior con el fin de que la agenda estratégica que se tiene para el Bogota Fashion
Week 2019, se realice del 2 al 4 de abril de 2019.

La CCB no se hace responsable de la seguridad de las herramientas, equipos y o
materiales que se utilicen en el montaje y desmontaje. El proveedor sera responsable
por entregar las areas en el mismo estado en que las recibi6.

La propuesta de escenografia y materiales a utilizar no puede contener elementos
pendientes del techo o de las paredes, deben ser auto soportables.

Los trabajos de ambientacion desarrollados por el proveedor que llegasen a ocasionar
algun tipo de dafio en el material o mobiliario suministrado por la CCB o Agora, deberan
ser asumidos por el proveedor.”

Se modifica el numeral 1.6.3 del Anexo 2 A referente a los entregables en el sentido de
eliminar el literal h) y que establece lo siguiente: “Artes de invitaciones para las
pasarelas, segun concepto de disefiadores sin codigos”.

Se modifica el Anexo 3 Equipos y Personal Agora, en el entendido de incluir el mobiliario
e inventario con marcas disponible en el Centro de Convenciones Agora

Se modifica el Anexo 3 Equipos y Personal agora, en el entendido de incluir los equipos
disponibles en el piso 2.

Se modifica el anexo No. 4 Planos Agora, en el entendido de indicar los espacios que
estaran disponibles para el Bogota Fashion Week 2019, los cuales son: Piso 1 (Lobby
principal, zaguan), Piso 2 (Salones B+C, E+F), Piso 4 y Piso 5.

Se modifica el anexo No. 4 Planos Agora en el entendido de compartir con los
proveedores que deseen participar en la presente invitacion los planos de la planta fisica
y los eléctricos del piso 4 y 5 en formato AUTOCAD.

Se modifica el Anexo 5 Propuesta Creativa, en el entendido de incluir el manual de marca
de la CCB y el manual de marca del Bogota Fashion Week 2018.
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Como consecuencia de lo anterior el Anexo 2 A, Anexo 3, Anexo 4, Anexo 5 y Anexo 6 quedaran
asf:

ANEXO 2 A
ACEPTACION DE ESPECIFICACIONES TECNICAS

Asunto: Invitacion publica para contratar la prestacibn de servicios integrales de
conceptualizacion, disefio, ambientacion, estructuracion y produccién del Bogota
Fashion Week 2019- #BogFW 2019 — 3000000544

En el presente anexo, se describe las condiciones minimas que el proponente debera tener en
cuenta para el desarrollo del objeto a contratar, las cuales son aceptadas mediante la presentacion
y firma por el representante legal de este anexo.

Se precisa que la Produccién General para el desarrollo del Bogota Fashion Week tiene
cinco grandes componentes a saber: 1. Propuesta de disefio; 2. Ambientacion de
Espacios del Evento; 3. Produccién de Moda; 4. Produccién Logistica y Permisos; y 5.
Produccion de Video y Fotografia.

1. CONDICIONES GENERALES DEL SERVICIO PARA LA PRODUCCION GENERAL

1.1 PROPUESTA DE DISENO

El proponente debera entregar una propuesta grafica (render) de su propuesta de disefio
para todos los espacios relacionados a continuacion. El #BogFW cuenta con un concepto y
una imagen corporativa bajo los cuales se debera trabajar toda la propuesta grafica y de
ambientacién. El oferente esta en libertad de proponer las estructuras, formas, manejo de
los modulos, stands, mobiliario, elementos sefializadores y cémo se combinan entre si
generando espacios armonicos que denoten innovacion, funcionalidad, visibilidad,
iluminacién, armonia y como estos se conjugan con el concepto general del #BogFW.
(ANEXO 5)

1.2. AMBIENTACION DE ESPACIOS DEL EVENTO

El evento se desarrollara en las instalaciones del centro de convenciones Agora de
la ciudad de Bogota (ANEXO 4) en donde se llevaran a cabo diferentes actividades;
registro, agenda académica, market experience, posible tienda multimarca, ruedas
de negocios, zonas de experiencias para patrocinadores, ruedas de prensa,
pasarelas, backstage y demas actividades

Eventualmente, se desarrollard una tienda multimarca dependiendo de los dineros que por
concepto de patrocinios sean gestionados. Se precisa que a pesar de que este espacio es
eventual, el proponente en la elaboracién de su propuesta debe tenerla en cuenta.

Se precisa que los espacios a utilizar en el Centro de Convenciones Agora son susceptibles
de modificacion por parte de la CCB.

1.2.1. Primer piso Centro de Convenciones Agora/Lobby principal.
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En donde los participantes llegaran a acreditarse en el BFW durante los tres (3) dias del
evento. Se debe distribuir el area utilizable de este piso contemplando la zona para los
puntos de registro, uno o varios espacios para ubicar los backings multimarca, punto de
informacion, mini sala(s) de espera y zona(s) para experiencias de patrocinadores. Los
siguientes son los espacios y elementos minimos requeridos en este piso:

1.2.1.1.

1.21.2.

1.2.1.3.

1.2.1.4.

1.2.1.5.

1.2.1.6.

1.2.1.7.

1.2.2.

Hall de entrada: debe contar con buena iluminacion e incluir espacios para la ubicacién
de backings y tétems sefializadores con el logo del evento.

Punto de registro: Counter (con iluminacién interior) y sillas de recepcién ubicado en el
lobby con capacidad para minimo veinte (20) puntos de registro en los cuales estaran
ubicados los computadores y las impresoras. En este counter se realizara el registro de
los participantes al evento: entrega de escarapelas y de material promocional. Este
counter internamente debe tener espacio con puertas que se pueden cerrar con llave para
guardar el material que se va a entregar a los participantes del mercado. Debe incluir
texto de sefalizacién que diga “Punto de Registro”. Medidas sugeridas para cada punto
de registro: 1.20 m de ancho x 1.00 m de alto x 60 cm de profundidad. Debe incluir,
ademas, los separadores de fila necesarios para una correcta organizacion de los
registros.

Zona(s) de experiencias para patrocinador(es): espacio(s) delimitado(s) vy
acondicionado(s) para usarlo(s) como zona de experiencia para patrocinadores. Debe(n)
estar bien iluminado(s) y sefializado(s) (la cantidad dependera del disefio de cada
proponente y del nUmero de patrocinadores autorizados por la CCB).

Backing(s) con imagen del evento por ambos lados, dado que dicho(s) backing(s) no
ird(n) contra una pared. Debe(n) ser en estructura metdlica, acabado banner tensado,
autosoportado(s). Medidas sugeridas 2.40 m de altura x 9.00 m de ancho.

Totem(s) sefalizador(es): formato vertical para indicar en dénde quedan los diferentes
sitios del #BogFW. Los textos se definiran posteriormente de acuerdo a las necesidades.
Los sefializadores deben tener visibilidad y lecturabilidad. No deben interferir en el flujo
de las personas por el sitio del evento. Medidas sugeridas: 1.80 m de altura x 1.00 m de
ancho.

Punto de informacion: Ubicado en el hall de entrada. Debe contener un backing con la
imagen del evento. Este backing se localizara detras o al lado del punto de informacion.
La ubicacion dependeré del disefio de cada proveedor. El frente del punto de informacion
debe estar recubierto con la imagen del evento y las palabras “Punto de Informacion’.

Mini sala(s) de espera: compuesta(s) por mesas, sofas, puffs comodos y una pantalla
conectada al CCTV, que se debera(n) ubicar en uno o varios puntos de la entrada (la
cantidad dependera del disefio de cada proponente)

Segundo piso Centro de Convenciones Agora
Este sera el espacio para el desarrollo de la franja académica #BogFW. Se debe distribuir

el area utilizable de este piso contemplando la zona para los puntos de registro, uno o
varios espacios para ubicar los backings multimarca, punto de informacién, mini sala(s)
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de espera y zona(s) para experiencias de patrocinadores. Los siguientes son los espacios
y elementos minimos requeridos en este piso:

Decoracién y sefializacion para la franja académica: Se deben contar con presencia
e imagen institucional, sefalizacién y decoracion de 3 salones exclusivos para el
desarrollo de la franja académica del #BogFW. La sefializacion debera conservar la
imagen y el concepto general del #BogFW asi como el logo del evento y debera ser
facilmente removible e intercambiable. En los salones del segundo piso de Agora se
cuenta con equipos de sonido y de video basicos a utilizar para las actividades.

Punto de café: Debe contar con counter sefalizado para ubicar el punto de café. Debe
decir punto de café y tener puertas con llave para guardar elementos en su interior.

Totems sefalizadores: formato vertical para indicar en dénde quedan los diferentes
sitios del #BogFW. Los textos se definiran posteriormente de acuerdo a las necesidades.
Los sefializadores deben tener visibilidad y lecturabilidad. No deben interferir en el flujo
de las personas por el sitio del evento. Medidas sugeridas: 1.80 m de altura X 60 cm de
ancho. Deben ser minimo dos (2).

Cuarto piso Centro de Convenciones Agora

Este seré el espacio a utilizar para el desarrollo del market experience y la posible tienda
multimarca. Se debe distribuir el area utilizable de este piso contemplando la zona para
market experience, la posible tienda multimarca, uno o varios espacios para ubicar los
backings multimarca, punto de informacién, mini sala(s) de espera y zona(s) para
experiencias de patrocinadores. Los siguientes son los espacios y elementos minimos
reqgueridos en este piso:

Zona market experience: Para esta zona se debe preveer la instalacién de cuarenta y
ocho (48) stands, uno por cada disefiador seleccionado. Esta zona contar4d minimo con
los siguientes elementos: Backing(s) en estructura metalica acabado banner tensado de
17,0 x 3,0 + 2 columnas en mdf de 30 cm acabada vinilo negro; Pértico de entrada / salida
2,50 x 0,50 x 3h m en estructura metalica y banner impreso; Cerramiento lineal (60 m)
con base y cenefa en madera 0,20 x 0,20 m; Veintitrés (23) stands para show room
(PRENDAS DE VESTIR) que incluye: 1 backing en estructura metalica 2,40 x 3h m con
banner impreso y columnas de soporte en MDF, counter tipo barra de 1 x 0,50 x 0,75 h
m, 2 sillas tipo barra blancas, 1 rack para 20 prendas, espejo de pie tipo disefio con marco
en madera y 1 toma doble 110V. (El disefiador debe llevar la ambientacion del stand de
acuerdo a su look de marca, el #BogFW entregara lo basico descrito anteriormente); Doce
(12) stands para show room (MARROQUINERIA) que incluye: 1 backing en estructura
metélica 2,40 x 3h m con banner impreso y columnas de soporte en MDF, 4 cubos MDF
(1x0,50x0,75/0,45x 0,45 x 0,45/ 0,20 x 0,20 x 0,95) mesa en MDF y pintura blanca
de 1 x1 x 0,25 tipo cubo en MDF y mueble tipo graderia de 2,40 x 0,70 x 1,20 h. Espejo
de pie tipo disefio con marco en madera. 1 toma doble 110V. (El disefiador debe llevar la
ambientacion del stand de acuerdo a su look de marca, el #BogFW entregara lo basico
descrito anteriormente); Trece (13) stands para show room (JOYERIA) que incluye: 1
backing en estructura metalica 2,40 x 3h m con banner impreso y columnas de soporte
en MDF, vitrina en madera y estructura metalica de 1,80 x 0,60 x 0,75m h con vidrio
superior con 2 bases tipo cajonera de 0,60 x 0,60 x 1 my 1 toma doble 110V. (El disefiador
debe llevar la ambientacién del stand de acuerdo a su look de marca, el #BogFwW
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entregara lo basico descrito anteriormente); Totems sefializadores 0,75 x 0,75 x 2,80h en
estructura metalica con 2 impresiones (0,40 x 1,50 m) y recubrimiento en hilo (la cantidad
sera determinada por el proponente de acuerdo a su disefio); Pérticos y/o sefializaciones
de demarcacion de los conceptos al interior de Market en estructura metalica y banner
impreso 5 x 1 x 3m de h. NOTA: Todas las medidas son sugeridas y dependen del
disefio de cada proponente, los materiales son sugeridos.

Puntos de venta y/o degustacion de alimentos y bebidas: espacios delimitado y
acondicionados para usarlos como puntos de venta y/o degustacion de alimentos y
bebidas. Deben estar bien iluminados y sefalizados (la cantidad dependera del disefio
de cada proponente y del nimero de proveedores y/o patrocinadores autorizados por la
CCB y Agora).

Zona(s) de experiencias de patrocinadores: espacio(s) delimitados y acondicionado(s)
para usarlo(s) como zona de experiencia para patrocinadores. Debe(n) estar bien
iluminado(s) y sefializado(s) (la cantidad dependera del disefio de cada proponente y del
namero de patrocinadores autorizados por la CCB).

Punto de informacién: Ubicado en el hall de acceso. Debe contener un backing con la
imagen del evento. Este backing se localizara detras o al lado del punto de informacion.
La ubicacién dependera del disefio de cada proveedor. El frente del punto de informacion
debe estar recubierto con la imagen del evento y las palabras “Punto de Informacion”.

Mini sala(s) de espera: compuesta(s) por mesas, sofas, puffs comodos y una pantalla
conectada al CCTV, que se debera(n) ubicar en uno o varios puntos del piso (la cantidad
dependera del disefio de cada proponente)

Punto de café: Debe contar con counter sefalizado para ubicar el punto de café. Debe
decir punto de café y tener puertas con llave para guardar elementos en su interior.

Totems sefalizadores: formato vertical para indicar en dénde quedan los diferentes
sitios del #BogFW. Los textos se definiran posteriormente de acuerdo a las necesidades.
Los sefializadores deben tener visibilidad y lecturabilidad. No deben interferir en el flujo
de las personas por el sitio del evento. Medidas sugeridas: 1.80 m de altura X 60 cm de
ancho.

Quinto piso Centro de Convenciones Agora

Este sera el espacio para el desarrollo de las pasarelas, backstage con puntos de
maquillaje, puntos de lavacabezas, cubiculos para vestieres y sala para modelos, sala
VIP, sala de prensa y experiencias de patrocinadores #BogFW. Para toda la produccion
técnica de este piso, sistema de iluminacion, sistema de pantallas, sistema de sonido,
circuito cerrado de TV, se pueden utilizar los equipos de Agora (ANEXO 3). Los siguientes
son los espacios y elementos minimos requeridos en este piso:

Pasarela: El espacio para el desarrollo de las pasarelas debe contar como minimo con
los siguientes elementos: Pasarela en tablon de triplex forrado en tapete y banner, de
minimo 75,00 x 2,44 m; secciones de graderias para minimo 800 pax, conformadas por
cuatro (4) médulos de graderia de 210 puestos cada una (total 840 pax sentadas), tres
(3) pasillos de distribucién (2 internos y 1 frontal), cuatro (4) barandas de seguridad (2
laterales, 1 frontal y 1 trasero); cuatro (4) escaleras de acceso (2 en cada moédulo) aforado



CO
CO

1.2.4.2.

1.2.4.3.

1.2.4.4.

1.2.4.5.

1.2.4.6.

1.24.7.

1.2.4.8.

1.2.4.9.

Camara
de Comercio geiww
de Bogota P

en mogqueta negra, pasillos de distribucién frontal (1 para cada moédulo) en lamina de
aluminio de 19.60 x 1 m de ancho, aforado en moqueta negra y ampliacién; dos (2)
pasillos de acceso a las graderias segun el espacio de montaje para nivelacién.; cuatro
(4) Tarimas para sillas VIP minimo 120 pax de 25 x 1,2 m (si hay dos filas no pueden
estar al mismo nivel); trampa de salida en estructura metalica acabado banner tensado
de 3 x 5 m; dos (2) backings de 20x3 para trampa ingreso y salida pasarela. Todo el
espacio para el desarrollo de las pasarelas debe contar con sus cerramientos, aforos y
demas requerimientos de seguridad humana para el correcto desarrollo de la actividad
cumpliendo con los respectivos permisos de las autoridades competentes. NOTA: Todas
las medidas son sugeridas y dependen del disefio de cada proponente, los
materiales son sugeridos.

Backstage: El espacio para el desarrollo del backstage debe tener como minimo, 8
puntos de maquillaje compuestos por mesas de estilistas en MDF de 1 x ,8 x ,75 m
acabado pintura negra, 8 espejos estilistas con luz 1 x 1.5 m, 8 sillas director, 4 puntos
lavacabezas con sus sillas, 8 cubiculos para vestieres y una sala para modelos (todas las
medidas y materiales son sugeridos).

Sala de prensa: Se debe contemplar y proyectar un espacio para el desarrollo de las
actividades de los periodistas invitados, el cual debe tener buena conexion a Internet (a
coordinar con Agora), puntos de conexién de corriente eléctrica, mesas, sillas y demas
servicios necesarios para la prensa. Debe estar bien iluminada y sefalizada, con el
espacio suficiente para la cantidad de periodistas autorizados por la CCB.

Sala VIP: Se debe contemplar y proyectar un espacio para que la direccion de LA
CAMARA del macrosector de Moda y de la produccion del #BogFW atiendan a sus
invitados, el cual debe tener buena conexion a Internet (a coordinar con Agora), puntos
de conexion de corriente eléctrica, mesas, sofas y puffs comodos. Debe estar bien
iluminada y sefializada, con el espacio suficiente. La capacidad estimada de esta sala es
de 40 personas

Zona(s) de experiencias de patrocinadores: espacio(s) delimitado(s) vy
acondicionado(s) para usarlo(s) como zona de experiencia para patrocinadores. Debe(n)
estar bien iluminado(s) y sefializado(s) (la cantidad dependera del disefio de cada
proponente y del nimero de patrocinadores autorizados por la CCB).

Punto de informacion: Ubicado en el hall de entrada. Debe contener un backing con la
imagen del evento. Este backing se localizara detras o al lado del punto de informacion.
La ubicacion dependera del disefio de cada proveedor. El frente del punto de informacién
debe estar recubierto con la imagen del evento y las palabras “Punto de Informacién”.

Mini sala(s) de espera: compuesta(s) por mesas, sofas, puffs comodos y una pantalla
conectada al CCTV, que se debera(n) ubicar en uno o varios puntos del piso (la cantidad
dependera del disefio de cada proponente)

Punto de café: Debe contar con counter sefializado para ubicar el punto de café. Debe
decir punto de café y tener puertas con llave para guardar elementos en su interior.

Totems sefalizadores: formato vertical para indicar en dénde quedan los diferentes
sitios del #BogFW. Los textos se definirdn posteriormente de acuerdo a las necesidades.
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Los sefializadores deben tener visibilidad y lecturabilidad. No deben interferir en el flujo
de las personas por el sitio del evento. Medidas sugeridas: 1.80 m de altura X 60 cm de
ancho.

PRODUCCION DE MODA

Para el desarrollo de la Produccion de Moda, se debe contar con un equipo profesional y
especializado, encabezado por el productor de moda, que se debe encargar de la realizacion
de los precastings, castings presenciales, la coordinacion de backstage, fitting, ensayo de
coreografias, manejo de vestuario (logistica de vestuario), logistica de styling, coordinacion
de salidas; y demas actividades de dicha produccién.

El proponente debera contemplar dentro de su propuesta el personal adecuado e idéneo
para llevar acabo el precasting, casting y produccion de moda de cada una de las 16
pasarelas de la plataforma. Dentro de este personal debe contemplar minimo: Personal
vestuarista, personal de styling, planchadoras, costureras y el que se requiera para velar por
la calidad de las colecciones y desfile de cada uno de los disefiadores de la plataforma.

Asi mismo, debe garantizar la coordinacién y programacién de 16 pasarelas, donde estas
deben contemplar: precasting, casting, fitting, ensayos (citaciones), agenda, guion,
itinerarios, programaciéon (orden y tiempos en las salidas de backstage), recepcion y
organizacién de todas las prendas, direccion de modelos en casting, polaroid, listados por
disefiador y post produccién para la entrega de cada una de las colecciones para los
disefiadores.

Ademas, el proponente debera realizar invitacion abierta a todas las agencias de modelos
del pais, la cual serd publicada en la pagina y redes sociales de la CCB para que todas las
agencias puedan participar dentro del prescasting con las modelos de categoria: Top,
profesionales y new face. Se debe garantizar que cada pasarela contemple como minimo 2
modelos top, 4 modelos profesionales y 9 modelos new face.

PRODUCCION LOGISTICA Y PERMISOS

El proponente debera contratar y suministrar la logistica de protocolo necesaria para cumplir
con las rutas de ingreso de los invitados, donde se garantice que todos circularan por todos
los espacios que la plataforma promueve en las fechas del evento. De igual forma
suministrara el personal de logistica de protocolo que se acuerde para la acomodacion de
invitados y lograr un sitting &gil y ordenado junto con la logistica de CCB.

El proponente deberd contratar por lo menos 4 personas de protocolo bilinglies espafiol-
inglés.

Asi mismo debe realizar la gestion de todos y cada uno de los permisos necesarios
para el correcto desarrollo del #BogFW. El proponente es el responsable de solicitar
y crear los permisos que se requieran frente a cada una de las entidades, entre
otros: IDIGER, SUGA, Alcaldia local, elaboracibn u obtencion del plan de
contingencia para montar en las zonas perimetrales de Agora o permisos de espacio
exterior si se requieren, contratacion de ambulancia medicalizada, permiso de
bomberos, permiso para sefializacion exterior, Sayco Acinpro, Secretaria de Salud
y demas entidades y/o permisos que se necesiten.
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1.5. PRODUCCION DE VIDEO Y FOTOGRAFIA

Este componente sera asumido directamente por la Camara de Comercio de Bogota, por lo
tanto el proponente no debe contemplar este aspecto en su propuesta.

1.6. OTROS REQUERIMIENTOS

1.6.1.

1.6.2.

1.6.3.

MONTAJE Y DESMONTAJE: se debe realizar a partir de las 8:00 am del sabado 30 de
marzo de 2019 y el desmontaje se debe realizar hasta las 5:00 pm del viernes 5 de abril
de 2019. Los horarios podran ser modificados por la Camara de Comercio de Bogota
previo aviso al proponente.

Lo anterior con el fin de que la agenda estratégica que se tiene para el Bogota Fashion
Week 2019, se realice del 2 al 4 de abril de 2019.

La CCB no se hace responsable de la seguridad de las herramientas, equipos y o
materiales que se utilicen en el montaje y desmontaje. El proveedor seré responsable por
entregar las areas en el mismo estado en que las recibié.

La propuesta de escenografia y materiales a utilizar no puede contener elementos
pendientes del techo o de las paredes, deben ser auto soportables.

Los trabajos de ambientacién desarrollados por el proveedor que llegasen a ocasionar
algun tipo de dafio en el material o mobiliario suministrado por la CCB o Agora, deberan
ser asumidos por el proveedor.

TRANSPORTE: el proveedor se encargard de disponer del transporte de todos los
elementos necesarios para proveer el servicio correspondiente, incluyendo el montaje y
el desmontaje.

ENTREGABLES: EIl proponente en el marco del contrato debera presentar en medio
fisico y/o magnético o en el medio que le indique el supervisor del contrato, los siguientes
entregables: 1) Primer entregable: i) Propuesta grafica (renders) del disefio detallado de
todos los espacios descritos en la Invitacion, con la descripcién y desarrollo de cada
evento, en formato digital. ii) Informe técnico que incluya: a) Preproduccion ejecutiva, b)
Conceptualizacion, c¢) Propuesta de acompafiamiento a disefiadores, d) Propuesta
gréfica para piezas del evento, e) Minuto a minuto del evento, f) Cronogramas del evento,
g) Look book digital y artes en baja para aprobacion, h) Preproduccién operativa, i) Detalle
de requerimientos técnicos para llevar a cabo el montaje en el sitio, j) Disefio detallado
de la escenografia con descripcion de avance de produccion, k) Informe técnico de
avance con las fotografias del sitio de montaje de produccion, para la ambientacion de la
zona market, show rooms y pop up stores. ) Mapa de sefializacién y distribucion del
evento. m) Distribucién y sefializacion en planos del evento. n) Avance de la tramitacion
de los permisos correspondientes: secretaria de movilidad, bomberos, secretaria de
salud, Alcaldia local y SAYCO ACINPRO, y los demas que se necesiten. 2) Segundo
Entregable: Informe técnico que incluye: a) Produccién general con descripcion de
avance, de la produccién de video y fotografia. b) Produccién general con el planning. c)
Gestion para la operacion logistica de avance de produccién de moda. d) Informe técnico
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de avance de la produccién de moda para las actividades que se realizaran en el
backstage del evento. d) Informe técnico de producciéon de moda con el planning para
cada disefiador. e) Informe de la convocatoria de todas las agencias de modelos a nivel
nacional. f) Informe de avance de la gestién de la produccién ejecutiva y produccion de
moda que incluya las citaciones para prescasting, casting y desfiles (polaroids aprobados
por disefiador) y registro fotografico. g) Informe técnico con descripcion de avance de la
produccion de la escenografia, con las fotografias del montaje para la ambientacion de la
zona market, de show rooms y pop up stores. h) Informe técnico con descripcion del
avance de la produccién de la estructura para la rueda de prensa. i) Informe técnico final
con los permisos obtenidos para el desarrollo éptimo del evento, el cual incluye el plan
de contingencia con el protocolo de atencién de eventos masivos, y los permisos frente
a la secretaria de movilidad, bomberos, secretaria de salud, alcaldia local y SAYCO
ACINPRO vy los demas que se necesitaren. j) informe con la gestién de patrocinios
obtenidos. 3) Tercer Entregable: i) Informe final el cual incluye: a) Informe detallado de
la produccién general con archivos de fotografias y videos en alta resolucion, los cuales
seran utilizados como insumos para la prensa. b) Informe de produccion general con la
operacion logistica de moda. c) Informe de la produccién de moda con el registro
fotogréfico del desarrollo de las 16 pasarelas de acuerdo al concepto de cada disefiador
y el desarrollo del backstage del evento. d) Informe técnico final de la produccion de moda
con la seleccién del casting de las modelos top, profesionales y new face. e) Informe
técnico final con registro fotografico del montaje de la escenografia y ambientacion segun
disefio (zona market, show rooms, pop up stores, backing y counter de la rueda de
prensa). f) Informe final del proceso y gestidn operativa y administrativa del evento. g)
informe con sugerencias de mejoras para futuras ediciones.

FORMA DE PAGO: FORMA DE PAGO: LA CAMARA pagara el valor pactado a EL
CONTRATISTA de la siguiente manera: a) Primer pago correspondiente al 25 % del valor
del contrato, contra el entregable No. 1, previo recibido a satisfaccion por parte del
supervisor del contrato. b) Segundo pago correspondiente al 50 % del valor del contrato,
contra el entregable No. 2, previo recibido a satisfaccion por parte del supervisor del
contrato y c) Tercer pago correspondiente al 25 % del valor del contrato, contra el
entregable No. 3, previo recibido a satisfaccion por parte del supervisor del contrato de parte
de LA CAMARA. Cada pago se realizara dentro de los treinta (30) dias siguientes al recibo
de la factura mediante transferencia electrénica. EL CONTRATISTA no podra facturar sin
haber prestado los servicios a entera satisfaccion de LA CAMARA.

ESTION DE PATROCINIOS

2.1. PROPUESTA PARA LA GESTION DE PATROCINIOS

LA CCB podra autorizar que el proponente recaude y ejecute patrocinios, bajo las
siguientes consideraciones:

2.2. CONDICIONES GENERALES

2.2.1.

LA CCB reconocera a EL PROPONENTE una comisién sobre el valor en dinero
efectivo de cada patrocinio gestionado por EL PROPONENTE. No se
reconocera comision por patrocinios gestionados en especie.
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2.2.2. Para el pago de la comision se debe haber concretado el patrocinio en efectivo,
y se debe realizar el apoyo técnico por parte de EL PROPONENTE a LA CCB
en la elaboracion de las propuestas comerciales y renders. El pago de la
comisién por este concepto se realizara con el cruce de cuentas del informe
financiero y liquidacién del contrato.

2.2.3. EL PROPONENTE debe realizar la ambientacion de los requerimientos de los
patrocinadores gestionados, en el marco del #BogFW.

2.2.4. La ambientacién, elaboracién y produccion se debe realizar de acuerdo a los
requerimientos y compromisos adquiridos con cada patrocinador y siguiendo el
concepto general del #BogFW vy la imagen corporativa.

2.2.5. La produccion de la ambientacion no debe exceder del 22% del valor entregado
en dinero, a titulo de patrocinio.

2.2.6. En caso de que los compromisos adquiridos con algun patrocinador superen el
valor equivalente al 22%, establecido para la ambientacion, elaboracion y/o
produccién, EL PROPONENTE debera pedir la validacién y aprobacion del
supervisor encargado desde LA CAMARA, previo inicio a la elaboracion de la
produccién.

2.2.7. LA CAMARA podré reinvertir los recursos recibidos a titulo de patrocinio en la
gestién general del #BogFW

2.2.8. LA CAMARA podra gestionar patrocinios de manera directa y sin participacion
de EL PROPONENTE, sobre estos patrocinios no se reconocera comision.

2.2.9. No obstante, lo descrito en el punto anterior, EL PROPONENTE debera ademas
elaborar la ambientacion de los patrocinios gestionados desde LA CAMARA.

2.2.10.EL CONTRATISTA debera garantizar el recaudo de la totalidad de los
patrocinios conseguidos por el mismo y asi cumplir los compromisos adquiridos
con los patrocinadores.

2.2.11. Entiendo y me es claro el alcance del objeto de la convocatoria.

Acepta y Garantiza Sl NO

Nombre del Representante Legal/ Apoderado
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ANEXO3
EQUIPOS Y PERSONAL AGORA

Asunto: Invitacion publica para contratar la prestacion de servicios integrales de
conceptualizacién, disefio, ambientacién, estructuracion y producciéon del
Bogota Fashion Week 2019- #BogFW 2019 — 3000000544
) A continuacion, se describe el listado de equipos y de personal con que cuenta el Centro
de Convenciones Agora Bogota, los cuales pueden ser usados por el proponente
seleccionado para el desarrollo del objeto contractual.
‘ Cant ‘ Dias ‘ Marca
SISTEMA DE ILUMINACION
Lekos contra 280 3 ETC
Lekos de 10° 6 3 ETC
Bancos de Dimmer (Incluidos) 3 3 LITE
PUTTER
Cabeza mévil Mithos 470| Clay Paky - Fine Art| Spot| 34 CLAY PAKY
Luces Metal halégenas 50 GENERICO
Consola Grand MA2 Full Size 1 3 MA
ESTRUCTURAS
Motores PROLYFT| Soporta 1 Tonelada | 26mtrs de 12 3 PROLYFT
cadena
Puente Suspendido| Truss 50x60 cm | 30 Mts | Incluye 4 TOTAL
Diferenciales STRUCTURE
House mix scanfold| Dimensiones: 8 x 2,47 mts 1 LAYER
SISTEMA DE VIDEO
PANTALLA LED P 3 m.m. | 5 X 3 metros | Instalada en 2 ABSEN
base a Piso
PANTALLA LED P 3m.m. | 3 X 1,50 metros | Instalada 2 ABSEN
en base a Piso
CCTV aDos (2) Camaras | Camaras Linea Profesional 2 SONY,
| Full HD | Registro y entrega de Material (Sin edicion) | BLACK
Tripode | Camarografos | Director de Camaras MAGIC
DESIGN
Puesto Fijo | Switcher de Video Profesional con 1 ANALOG
Efectos | Escalador | Matriz | Software Resolume WAY
Sistema Multi imagen profesional| Procesamiento de 1 MILLUMIN
Video| Multi imagen|
SISTEMA DE SONIDO
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Sistema de Sonido Line Array Profesional | 12 1 3 CLAIR
Cabinas line array Clair Brothers i212M (6 x Lado) | 10 BROS,
Bajos dobles CS218 | 1 Consola Digico S21 de 48 DIGICO,
canales | 4 Monitores Clair Brothers 1AM+ | 4 SHURE,
Micré6fonos de mano Beta 58 ULXD CON WHIRLWIND
COMBINADOR | 6 Cajas directas
PERSONAL
DIRECTOR TECNICO AUDIOVISUAL 1 3
INGENIERO DE VIDEO 1 3
INGENIERO DE ILUMINACION 1 3
INGENIERO DE SONIDO 1 3
DIRECTOR DE CAMARAS 1 3
CAMAROGRAFOS 4 3
TECNICOS AUDIO, VIDEO, ILUMINACION Y | 15 3
MONTAJE
(i) A continuacion, se describe el listado mobiliario con que cuenta el Centro de

Convenciones Agora Bogota, los cuales pueden ser usados por el proponente
seleccionado para el desarrollo del objeto contractual.

-2000 unidades de sillas en tonos (verde, azul, mostaza o gris

-Mesas de apoyo dentro de backstage con un maximo de 30 unidades
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MESA AULA

* DIMENSIONES
* Lago: 3.2ems
* Anchec 60 em
. Ao 7S em
Color : Gris

+ Superficie: Polimero termoestable

-60 unidades de coleros (rompefilas)

(iii) A continuacion, se describen los equipos disponibles en el Piso 2°

SALON BC
CANT ITEM
Altavoces de techo QSC

Mezcladora de Microfono 8 CH

Microfono SM58 alambrico

Cable de Micréfono

Soporte para micréfono
Teldn Instalado 2,67 x 4,27mts

Video proyector 8000 Lumenes
Pasa Slide

S T =N PN ISR SR SR FSEq S

Técnico Operador AV

SALON EF
CANT ITEM
Altavoces de techo QSC

Mezcladora de Micréfono 8CH

Micréfono SM58 alambrico

Cable de Micréfono

Soporte para micréfono

Video proyector 12.000 Lumenes
Teldn Instalado 4,11X6,60mts
Pasa Slide

N T TN TS ST ST ST SNy S

Técnico Operador AV
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ANEXO 4
PLANOS AGORA

Asunto: Invitacion pulblica para contratar la prestacion de servicios integrales de
conceptualizacion, disefio, ambientacion, estructuracion y produccién del Bogota
Fashion Week 2019- #BogFW 2019 — 3000000544

En el presente anexo, se adjuntan los planos del Centro de Convenciones Agora Bogota. Se precisa
que el Bogota Fashion Week 2019 se desarrollara en: Piso 1 (Lobby principal, zaguan), Piso 2
(Salones B+C, E+F), Piso 4 y Piso 5, tal como se establecié en las especificaciones técnicas.

Se precisa que los espacios a utilizar en el Centro de Convenciones Agora son susceptibles de
modificacion por parte de la CCB.

Aquellos proponentes que deseen los planos de la planta fisica y los eléctricos de Agora en formato
AUTOCAD deberan diligenciar la siguiente carta y enviarla firmada por el representante legal al
correo emiro.yaguara@ccb.org.co

Sefores
CAMARA DE COMERCIO DE BOGOTA

Asunto: Invitacién 3000000544 — Solicitud Planos Agora.
Teniendo en cuenta mi interés de participar en el proceso del asunto, de manera atenta solicito me

sean enviados los planos de Agora en formato AUTOCAD al correo electronico
con el fin de poder formular y presentar la correspondiente oferta.

Declaro que los planos solicitados son propiedad exclusiva del Centro de Convenciones Agora
Bogotd, y que los mismos seran utilizados exclusivamente para la elaboracién y presentacion de la
oferta, por lo tanto me comprometo a no usar dichos planos para fines diferentes, so pena de que
tanto la CCB como Agora puedan reclamar los perjuicios derivados de su uso indebido.

Para constancia de lo anterior se firma el dia

Nombre del Representante Legal/ Apoderado
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ANEXO 5
PROPUESTA CREATIVA

Asunto: Invitacion pulblica para contratar la prestacion de servicios integrales de
conceptualizacion, disefio, ambientacion, estructuracion y produccion del Bogota
Fashion Week 2019- #BogFW 2019 — 3000000544

En el presente anexo, se describe el concepto general del Bogota Fashion Week 2019 sobre el
cual el proponente debera basarse para la realizacion del objeto de la presente invitacion:

Esta nueva edicion de la #BogFW nos transporta a un mundo imaginado por mentes
creativas, mentes comprometidas, mentes conscientes, mentes auténticas, mentes
contemporaneas, mentes espirituales, mentes pragmaticas...

Las emociones de los disefiadores se plasmaran en los espacios fisicos, a través de una
propuesta conceptual mediante la proyeccion de efectos visuales donde los hilos, como
imaginario colectivo, tejen la visioén del futuro de la moda Colombiana.

Moda conscientemente comprometida con el alma de los artesanos a través de propuestas
vanguardistas y sostenibles. Moda donde la espiritualidad desafia visiones decadentes de
un futuro magico. Moda como expresion creativa de una autenticidad fresca y singular.

Colombia es Unica.

El origen de la cultura colombiana se proyectaré al futuro para #BogFwW2019.

Adicionalmente, se indican las macrotendencias del Bogota Fashion Week 2019, son:

MACROTENDENCIA 1

SENSIBILIDAD ESPERANZADORA

No solamente queremos ver, buscamos serd alimentados por historias y valores.

Asi como esperamos que nuestra vida sea nutrida de otra forma, inevitablemente esto sera de
doble via.

Haremos parte de una red capaz de leer nuestros mas profundos deseos.

Palabras clave: NUTRIR — ACTIVO — HISTORIAS

MACROTENDENCIA 2

GENUINA AUTENTICIDAD

Reinventar y rehacer para liberar nuevas esencias.

Darle voz a las minorias y espacio a la diversidad para escribir un futuro inclusivo.
La revolucion 4.0 liberara tiempo para las personas ¢ Qué haremos con él?
Palabras clave: IDENTIDAD- INCLUSION- MINORIAS- DEFECTOS

MACROTENDENCIA 3

DESAFIAR MODELOS

El esfuerzo por encontrar respuestas racionales se desvanece para legitimar aquello que parece
irreal.

La magia, el poder superior y el chamanismo se reivindican como creencias.
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Por su parte, los avances de la ciencia nos permiten completar partes del cuerpo o intervenir para
crear una nueva biologia, obteniendo materiales o alimentos.
Palabras clave: MAGIA — IRREAL — SENSORIAL — DESAFIAR

Por dltimo, y como concepto de ilustracién se muestran imagenes del Bogota Fashion Week 2018,
las cuales pueden ser tenidas como punto de referencia.

BACKSTAGE
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Aquellos proponentes que deseen el manual de marca del Bogota Fashion Week 2018 y de
la CCB deberan diligencia la siguiente carta y enviarla firmada por el representante legal al
correo emiro.yaguara@ecch.org.co

Sqﬁores )
CAMARA DE COMERCIO DE BOGOTA

Asunto: Invitacion 3000000544 — Solicitud manual de marca del Bogota Fashion Week 2018 y de la
CCB.

Teniendo en cuenta mi interés de participar en el proceso del asunto, de manera atenta solicito me
sean enviados manual de marca del Bogota Fashion Week 2018 y de la CCB al correo electrénico
con el fin de poder formular y presentar la correspondiente oferta.

Declaro que la informacién solicitada es propiedad exclusiva de la Camara de Comercio de Bogota,
y que la misma sera utilizada exclusivamente para la elaboracién y presentacién de la oferta, por
tanto, me comprometo a no usar los manuales de marca para fines diferetens, so pena de que la
Cémara de Comercio de Bogoté pueda reclamar los perjuicios derivados de su uso indebido.

Para constancia de lo anterior se firma el dia

Nombre del Representante Legal/ Apoderado
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ANEXO 6
OFERTA ECONOMICA

Asunto: Invitacion publica para contratar la prestacion de servicios integrales de conceptualizacion,
disefio, ambientacion, estructuracion y produccion del Bogota Fashion Week 2019- #BogFW?2019 —
3000000544

El proponente debera presentar la oferta econdmica de manera separada a la propuesta técnica,
indicando lo siguiente:

Valor ($) antes de Valor ($) total incluido

Concepto VA VA

Propuesta de disefio

Ambientacién de Espacios del Evento

Produccién de Moda

Produccién Logistica y Permisos

TOTAL

Porcentaje de la comision por la %
gestién de patrocinios

Tiempo de validez de la propuesta: Ciento veinte (120) dias.

Nota 1. El valor de la propuesta debera ser por la totalidad del servicio, segin la propuesta
presentada por el proponente. El valor debera ser antes de IVA.

Nota 2. Los valores anotados en la propuesta econémica deberan presentarse en pesos

colombianos y sin decimales. Si uno de los valores ofrecidos contiene decimales este debe
aproximarse al nUmero entero mas cercano.
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NOTA 3: El valor presentado por el proponente en su oferta econémica debera incluir todos los
costos directos e indirectos y seran valores fijos durante todo el plazo de ejecucion del contrato. No
habra lugar a reajustes del valor presentado.

Nota 4. La propuesta econdémica debera cumplir con la totalidad de lo requerido en este anexo. La
CCB podra solicitar aclaraciones y/o documentos relativos a la propuesta, sin que con ello el
proponente pueda modificar y/o mejorar el alcance inicial de la misma, ni acreditar requisitos o
condiciones adquiridas con posterioridad al cierre del proceso de seleccion.

Nota 5. Si el proponente no establece en su oferta el valor, se entendera que sera suministrado dicho
item con valor cero (0).

Nota 6. En el momento de la evaluacion de la propuesta econémica la CCB revisara y determinara
si existen errores aritméticos. En caso de presentarse alguna inconsistencia el proponente acepta
que la CCB proceda a su correcciéon y que para efectos de la adjudicacion se tenga en cuenta el
valor corregido.

Nota 7: El proponente acepta que no habra lugar a ningun tipo de reajuste del valor del contrato
durante el plazo de ejecucion de este, ni por concepto de IPC o incremento al salario minimo mensual
legal vigente, entre otros. Esto en el entendido que el proponente con la presentaciéon de LA
PROPUESTA realiz6 todos los calculos, operaciones, andlisis y equivalentes necesarios que
determinaron que el valor de los servicios que por este documento se contratan, durante todo el
plazo de ejecucion, corresponden a las sumas determinadas en LA PROPUESTA y establecidas en
el presente documento.

Nota 8. La CCB pagara las obligaciones a su cargo mes vencido, dentro de los treinta (30) dias
siguientes a la presentacion de la respectiva factura. Los pagos estaran sujetos a la verificacién que
la CCB haga del cumplimiento de las obligaciones a cargo del contratista que resulte seleccionado.

Atentamente,

Nombre y firma del Representante Legal
CC.No. ..o, Expedidaen .........................

Nota final: Las demas disposiciones de la Invitacion, que no han sido modificadas mediante la
presente Adenda continlan vigentes en tanto no sean contrarios a las modificaciones aqui
adoptadas.

Atentamente

Céamara de Comercio de Bogota
[Fin de la adenda]
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