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ACTIVIDADES

FECHA

TEMA

CONFERENCISTA

SEDE

1100 2017 TENDENCIAS INNOVADORAS PAULA RIVEROS SALITRE
METODOLOGIA PARA INNOVAR CO A
I6FEB 20T EX\LTD :‘JUBS TO‘QEDYJNE i MAURICIO HERNANDEZ SALITRE
BARB | SHOMD 84S SALIRE
BMAYD 2018 AN AR e e JUANESPINOSA SALITRE
SERVICIOS ANTES DE SALIR AL MERCADO
10 AGDS 2018 S MAURICIO VILLEGAS CHAPNERD
20 SEP 2018 e LUS FERNANDO SAMPER CHAPINERD
2600T 2018 e JUAN GONZALO MEJIA CHAPNERD

COMO INCREMENTAR SUS VENTAS

I 22NV 2018

CON HERRAMIENTAS DE INNOVACION

GUILLERMO SOLANO

CHAPINERO

PROGRAMACION SUJETA A CAMBIOS
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(COMO SE HAGEN LAS PREGUNTAS
EMOCIONANTES “PE™?




GLAS PREGUNTAS
EMOCIONANTES “PE™?

PASO 1: DESCRIBIR LO QUE HACEMOS

YO LE ENVIO COTIZACIONES A LOS CLIENTES
UNAVEZ LA SOLICITAN

DESPUES DE CONTRATARLOS, ENTRENAMOS
ALOS VENDEDORES SOBRE LOS PRODUCTOS
QUE VAN A VENDER




(LAS PREGUNTAS EMOCIONANTES “PE™?

PASO 2: *JUGAR" CON LAS FRASES. NEGARLAS, PONERLAS AL REVES, ETC.



GLAS PREGUNTAS EMOCGIONANTES “PE™?

PASO 3: USAR LAS FRASES INCONGRUENTES PARA CREAR LAS PREGUNTAS EMOCIONANTES
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PASO 4: MIS IDEAS
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UNINNOVADOR
ES UNMEGA-APOSTADOR.




oMy EI. TELESCUPIU - MONETIZACION *FUERZA COMERCIAL *NVENTARID *TERRITORIOS *CANALES VISITAS *PROMOCION
 FACTURACION *ATENCION *COTIZACION *MOTIVACION *EXHBICION *COMUNACION *CARTERA
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FOCO

1 CLIENTE
¢CUAL PUEDE IMPACTAR MAS AL CLIENTE?

2 NOSOTROS MIRADA

GCUAL ES EL MAS ALINEADO CON NUESTRO ESTILO?

3 COMPETENCIA
GCUAL ES EL MAS DIFICIL DE COPIAR?



FOCO

1 CLIENTE: ,CUAL PUEDE IMPACTAR MAS AL CLIENTE?
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2. NOSOTROS ¢CUAL ES EL MAS ALINEADO CON NUESTRO ESTILO?

e ERXERRTEY e ERSETEY o T R R R R R S X R




FOCGO

3. COMPETENCIA /,CUAL ES EL MAS DIFICIL DE COPIAR?



LOS EXPERIMENTADORES
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(COMO SE IMPACTAN LAS VENTAS
CON LA INNOVACION?

..................................................................................................................................................................
ooooooooooooooooooooooooooo
oooooooooooooooooooooooooooo
----------------------------





















IDegustacic’mVeA I ’
HERRAMIENTAS PARA PENSAR DISTINTO

GUILLERMO SOLANO

22 DE NOVIEMBRE DE 2018
g # DEGUSTACIONINNOVACION




